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Ignacio Rodriguez
Burgos

Bill Gates
nuclear

a actual crisis del pe-

tréleodejardlecciones

como lo hicieron las

anteriores. La Guerra
del Yon Kipur provoco la crisis
de 1973. Sin duda, la mas dis-
ruptiva. El encarecimiento de
los hidrocarburos provocé un
desarrollo de soluciones alter-
nativas. La principal fue una
mejora de la eficiencia de la in-
dustria conun menor consumo
de energia por unidad produci-
da. El cambio fue més evidente
enelautomovil. La crisis del pe-
tréleo hirié de muerte a los gi-
gantescos coches estadouni-
denses devoradores de
combustible. Elmotor V-8 prac-
ticamente fenecié. En Europase
buscaron respuestas con vehi-
culos de menor gasto por kil6-
metro. Enpocotiemponacieron
modelos miticos como el VW
GolfoelFord Fiesta. Lacrisisdel
73 dejoun claro ganador:Japén
ysusmultinacionales del motor.
Toyota y Honda conquistaron
las autopistas norteamericanas
con sus modelos compactos,
baratos y fiables. En 1970, los
turismos nipones apenas supo-
nian el 3,5% del mercado esta-
dounidense, una década des-
puésyacontrolaban el 20%. Las
diferentes crisis del petréleo
también han incitado la bus-
queday explotacién de nuevos
yacimientos de hidrocarburos
en todo el mundo, la OPEP no
eslamisma. También facilitd la
explosion de energias renova-
bles, que en Espaia suponen el
55% de generacion eléctrica 'y
que hoy buscan sistemas segu-
ros de almacenamiento para
evitar apagones. La crisis del
petréleodel 73 fueeliniciodela
edad dorada de la energia nu-
clear, se multiplicé la construc-
cion de centrales en EE UU,
Rusia, Francia, Jap6n o Espana.
Loatémicoregresa condiversos
proyectos como el de Bill Gates,
que ha conseguido unalicencia
paraconstruirunpequenoreac-
tor modular, una nueva técnica
con menos residuos y mas efi-
ciente. Unatecnologia que pue-
de inaugurar una nueva época.

Nombramientos

»ERHAN EREN

Es el nuevo director de
PBV en Kia Europe. Su
incorporacion coincide
conimportantes hitos
paralamarca,comola
elecciondel PV5 como
Furgonetadel Ano
Internacional 2026 y
surécord Guinness

de 693 kmconuna
solacarga

»ALEJANDRO
ANDREU

Phenix, la empresa
especializadaen la
lucha contrael
desperdicio alimenta-
rio, lo ha designado
nuevo Head of Iberia.
Cuentaconuna
sélida trayectoria

en liderazgo
estratégico

»PRADO DEL MORAL
VASS | T4S, compaiiia
especializadaen
soluciones tecnoldgi-
cas SAPy transfor-
maciéndigital, laha
fichado recientemen-
te como nueva
directoradela
practica SAP HXM
(Human Experience
Management)

»MARIA CAMPILLO
Se ha unido al equipo
de la consultora BTS,
especializadaen la
transformacion de las
organizaciones a
través de las perso-
nas, como nueva
directorade su
practica global de
Liderazgo para
reforzar esta area

»REBECA
FERNANDEZ
Desempenara el cargo
de nueva Vocal de
Comunicacioén,
Eventosy Relacién
con Socios dentrode
la Junta Directiva de
OBBIO Bienestar, la
asociacién dedicada a
promover el bienestar
organizacional

PDANIEL OGALLA
Columbia Threadnee-
dle Investments,
grupo global lider en
gestion de activos, lo
ha elegido Client
Manager para lberiay
Latinoamérica, conel
objetivo de seguir
fortaleciendo su
relacién conclientes
institucionales

y

Q

P

»JUAN
ANTONIOIRALA
Panattoni, el promotor
inmobiliario logistico-
industrial lider en Euro-
pa, loha promociona-
do a Development
Manager en Espanay
Portugal. Liderara
junto a Laurent Jayrel
areadedesarrollode
lacompania

»MIGUEL SALDANA
Mediaplus Alma,
agencia de medios de
Serviceplan Group
Espana, refuerza su
estructura directivay
apuesta por el talento
con sunombramiento
como nuevo Associate
Managing Director, un
puesto de nueva
creacion

45 Lineas

Golpe al turismo
por el AVE

2
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José Antonio Vera

1 turismo se esta ya resintiendo del caos

ferroviario, en particular en un destino

tan relevante como la Costa del Sol, in-

comunicada por AVE con Madrid, pri-
mero por el accidente de Adamuz, y después por
la caida de un talud en las cercanias de Alora, cer-
ca de la estacién Marfa Zambrano.

La alta velocidad (cudndo lo es) llega ahora s6lo
hasta Antequera, habiendo alli
que montarse en un autobus
para acceder a la capital de la
Costadel Sol. Lazona derrum-
badanoestardregeneradahas-
ta final de marzo, de manera

La Costa del Sol se esta
resintiendo del caos
ferroviario

que son ya dos meses desde que se produjera el
desplome. El golpe al turismo es unarealidad, con
300 millones de euros de pérdidas en ingresos y la
caida delas reservas cara ala Semana Santa. Has-
ta 1800 empleos peligran. Los empresarios le han
escrito una carta al ministro de Transportes, Oscar
Puente, y otra al presidente del Gobierno, Pedro
Sanchez, paraque sean conscientes delasituaciéon
y aceleren las obras.

LalineaMélaga Madrid mueve alanomdsdetres
millones de viajeros. La opcién de viajar en avién
sigue siendo cara para la mayoria de los visitantes,
ylasituacidon delas carreteras eslamentable, amén
de que puede llevar hasta seis horas de viaje.

Los empresarios de la zona creen que Puente
tiene olvidada la Costa del Sol, uno de los princi-
palesbastiones del turismo nacional. Sigue siendo
una entelequia el tren del litoral, que deberia unir
Maélaga con Marbella, una infraestructura que ne-
cesitan cientos de miles de espafioles y turistas
extranjeros.

También estd paradaincom-
prensiblemente desde hace
afos la segunda conexién con
elaeropuerto Pablo Ruiz Picas-
so via autopista.

Opinion

Publicidad
institucional

Javier Lopez

1 actual gobierno ha
anunciado una parti-
da presupuestaria de
mads de 270 millones
de euros para publicidad insti-
tucional en 2026, 100 millones
masqueen2025. Mientras, Ma-
riano Barbacid reclama, sin
éxito, 30 millones para comple-
tar su investigacion del cancer
de pancreas. Es mas, miremos
esosmensajes publicitarios dis-
tribuidos con dinero publico.
Urgehacerloporquelallamada
publicidad institucional es hoy
uno de los grandes condicio-
nantes de lalibertad informati-
va. Dicho de otra forma, hay
medios de comunicacién que
sobreviven graciasalascampa-
naspublicas promovidas desde
instancias gubernativas

Si Espaiia, tras el desastre ac-
tual, quiere abordarun auténti-
co proceso de regeneracion
politica tiene que afrontar, ur-
gentemente, el asunto dela pu-
blicidad institucional que pri-
ma artificialmente la vida de
algunosmedios, empobrecien-
dolalibertad de informaciény
la pluralidad auténtica.

No hay democracia sin liber-
tad informativa, y no hay liber-
tad de informacion sin medios
libres de condicionantes exce-
sivos. Y hoy en nuestro pais los
condicionantes son colosales.
Lapublicidad institucional per-
mite sobrevivir a algunos me-
dios, actuando ademas de gri-
llete en manos del poder
politico. Hay medios locales y
regionales, periddicosenelsen-
tido tradicional, que dependen
enteramente de lo quelesllega
en forma de publicidad estatal,
del ayuntamiento o del gobier-
no autonémico de turno. O sea
con dinero del contribuyente.

;Qué hacer? Limitar el papel
de la publicidad institucional
en el porcentaje total de ingre-
sosdeunmedio, yno solamen-
teestablecer supuestos criterios
«objetivos» para su concesion.
Lo necesitamos, por el bien de
nuestra democracia y por una
informacidn veraz e indepen-
diente.
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