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Opinión

Casas                
vacías 

E
n Españ,  hay casi 
cuatro millones de 
casas vacías. La mi-
tad se encuentran en 

localidades con menos de 
10.000 habitantes, apunta el 
Observatorio del Alquiler. Es 
decir, muchas casas no es que 
estén vacías, es que han sido 
abandonadas. Sus moradores 
echaron el postigo cuando de-
jaron sus pueblos y terruño. En 
el 84% del país solo vive el 16% 
de la población. El personal se 
agolpa donde hay empleo y ex-
pectativas, marcha desde hace 
décadas a las grandes ciudades. 
Y en las gigantescas urbes es 
donde se necesitan las vivien-
das. Curiosamente, las desme-
suradas metrópolis expulsan 
hacia las lindes a sus habitantes 
más humildes, de tal forma, 
que los conglomerados de ce-
mento y ladrillo conquistan 
incluso otras provincias, como 
hace Madrid con Guadalajara 
y Toledo o Barcelona con Tarra-
gona. Las casas vacías de los 
pueblos abandonados generan 
la congoja de la nostalgia y de 
los espíritus que aún rondan 
estancias y hogares. Pero la 
constante revalorización del 
precio de la vivienda crea an-
gustias más perentorias. El cos-
te de las casas sigue al alza. En 
el primer trimestre se encare-
cieron, de media, casi un 13% 
respecto al pasado año. La últi-
ma Encuesta de Presupuestos 
Familiares indica que la vivien-
da devora un tercio de los ingre-
sos de los hogares españoles, y 
es un promedio. Aquí se inclu-
yen los gastos del alquiler, hi-
poteca, gas o electricidad. 

Los altos precios están pro-
vocando, a la vez, dos efectos. 
Por un lado, llevamos cuatro 
meses consecutivos de descen-
sos en la venta de pisos. Y, por 
otro, se piden más préstamos 
hipotecarios. La gente no tiene 
dinero para comprar una casa 
y quien puede lo tiene que ha-
cer endeudando su alma al 
banquero. No solo hay casas 
vacías, hay un peligroso vacío 
de ideas y políticas públicas.

Ignacio Rodríguez 
Burgos

Nombramientos

►CHRISTIAN STEIN                    
Asumirá, a partir del 
próximo 1 de julio, la 
Dirección General de 
Renault en España. 
Compaginará la 
gestión del grupo e 
con su actual respon-
sabilidad como Chief 
Communication 
Offi cer de la marca

►HILARIO                              
ALBARRACÍN                    
PLD Space, empresa 
internacional de 
transporte espacial, 
fortalece su gobierno 
corporativo con la 
incorporación de 
expresidente y CEO de 
KPMG en España, 
como nuevo consejero

►JOSÉ TAMAJÓN               
Ricoh lo ha nombrado 
nuevo Country 
Manager en España. 
De esta manera, 
refuerza su apuesta 
por la promoción del 
talento interno y la 
continuidad de una 
estrategia de creci-
miento sostenido

►VALLE TIENDA                  
Helvetia Caser                
la incorporado                   
a la Dirección de 
Estrategia, Transfor-
mación y Cliente, 
desde donde reporta-
rá directamente a 
David Gómez, quien se 
encuentra  al frente de 
esta área

►MÓNICA NAVAS                     
LLYC la ha fi chado  
como nueva directora 
del Área de Healthca-
re para España. Desde 
esta posición, asume 
el reto de potenciar el 
crecimiento del 
negocio de salud e 
impulsar soluciones 
de marketing

►MARC RODRÍGUEZ                   
Essity, compañía 
especializada en 
higiene y salud 
dedicada a mejorar el 
bienestar a través de 
productos y solucio-
nes, lo ha designado 
nuevo  Country 
Manager para              
España

►ÁNGEL CODÓN                   
Asumirá la responsa-
bilidad de ser el nuevo 
Sales Manager para 
España de  TMD 
Friction. Se trata de un 
movimiento estratégi-
co que refuerza el 
compromiso de la 
compañía con el 
mercado ibérico

►JEANMARIE 
GIORDANO                     
Es la nueva  Global 
Chief Underwriting 
Offi cer de AXA XL. 
Sucede en el cargo a 
Libby Benet, que ha 
sido nombrada Chief 
Executive Offi cer de 
AXA XL Risk 
Advisory

El libro parte de una convic-
ción radical: necesitamos 

diseñar inteligencias artifi ciales de manera que 
armonicen efi cacia y sentido e integren en su ADN 
valores universales como verdad, justicia, libertad y 
cuidado de la vida.

«Sabiduría artifi cial».  Juan 
María Nin/María José Sánchez/ 
José Luis Vázquez. DEUSTO.
456 páginas, 23,95 euros

En lugar de perseguir jurisdic-
ciones perfectas, estrategias 

fi scales extremas o soluciones temporales, el libro 
explora cómo funcionan realmente los sistemas 
fi nancieros modernos y cómo construir una 
estructura personal basada en la resiliencia.

«Dinero sin fronteras»
Wilson Gómez
INDEPENDIENTE
136 páginas, 18,71 euros

Esta obra, publicada original-
mente en 1817, es  funda-

mental para la economía clásica, ya que que analiza 
la distribución de la riqueza y establece teorías 
clave sobre el valor, las rentas de la tierra y el 
comercio exterior. 

«Principios de economía 
política y fi scalidad». David 
Ricardo. PROFIT.
352 páginas, 22,95 euros

El dinero está presente en casi todas las deci-
siones importantes de nuestra vida, pero

muy pocos saben realmente cómo funciona. Este 
libro hace un recorrido, pensado para cualquiera,  
por el mundo de la economía y las fi nanzas 
personales. 

«Educación fi nanciera 
para la vida real». Pablo Gil
DEUSTO
272 páginas, 21,95 euros

Libros
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El imperio 
logístico

C
uando pensamos en 
el pulso hegemóni-
co global, imagina-
mos fábricas de se-

miconductores, centros de 
datos o refi nerías. Pero, el or-
den mundial se está reconfi gu-
rando en un escenario no pu-
ramente operativo, como los 
almacenes. La logística, impul-
sada por la Inteligencia Artifi -
cial, ya no es sólo eficiencia 
empresarial. Es arma de con-
trol geopolítico de primer or-
den. Mientras Occidente cele-
braba la rentabilidad de reducir 
tiempos de entrega usando al-
goritmos, China se orientó más 
profundamente a la robótica. El 
«enjambre» de robots y siste-
mas predictivos en un centro de 
distribución no solo mueve ca-
jas, sino que genera la columna 
vertebral de datos de la econo-
mía mundial. Controlando esa 
infraestructura inteligente sabe 
qué se consume, los cuellos de 
botella y cómo asfi xiar cadenas 
enteras de suministro.

La estrategia de Beijing es 
sutil pero implacable. No sólo 
ser «la fábrica del mundo. Tam-
bién poseer el puerto y el soft-
ware que decide cómo distri-
buir los productos. Adquiriendo 
esa infraestructura logística 
sensible en Europa, como ter-
minales portuarias y proveedo-
res de robótica. No busca para-
lizar el comercio hoy. Busca ese 
acceso al fl ujo global de datos 
comerciales; una ventaja asi-
métrica brutal que le permiti-
ría, en caso de crisis usar la 
burocracia, los fallos de soft-
ware o los bloqueos selectivos 
para coaccionar a sus adversa-
rios sin disparar un misil.

Europa ha respondido tími-
damente con iniciativas como 
las «fábricas de IA» en Alema-
nia o Francia. Pero apremia. En 
la era del mercantilismo de al-
goritmos ceder el control de la 
cadena de suministros supone 
entregar la soberanía. Y sus pri-
meros campos de batalla son 
los centros de distribución au-
tomatizados.

Centro de Economía Política y 

Regulación Universidad CEU San Pablo

Alesia                              
Slizhava


